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Introduction Matériels et méthodes

L'utilisation croissante des cosmétiques dans ® 9

la vie quotidienne souleve des préoccupations é
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majeures concernant |la  sécurité des commaercialicés Analyse statistique

ingrédients, en particulier vis-a-vis de Ia en Algérigd’
présence des allergenes. /
De nombreux consommateurs souffrent de

réactions allergiques a des composants
courants presents dans les produits
cosmeétiques.

Cette étude vise a analyser la composition de
divers produits cosmétiqgues commercialisés

Composition
figurant sur

I'emballage "

Etude descriptive
transversale
Entre aolt et septembre

sur le marché algérien afin d'identifier et 2024
d'évaluer la présence d'allergenes potentiels.

Resultats

Origine
45 % importés (90 produits)
55 % locales(110 produits)

ey % Types
| . . - ( .
Crémes 47 % .Prgdwts Parfums 20 % Prgdwts de
. capillaires 22,5% (40 produits ) maquillage 10,5 %
(94 produits ) (45 produits) P (21 produits )

64 % contiennent au moins une substance allergisante

Principaux allergénes identifiés , Risques

Parfums 39,5 % Phénoxyéthanol 19,5 %

Parabene 13,5 % Octocryléne 5,5 %
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Cyclopentasiloxane 5 %
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Dermatite photoallergique de
Formaldehyde 0,5 % contact
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Methylisothiazolinone 0,5 %

Ces résultats mettent en évidence l'importance d’informer et de sensibiliser les consommateurs sur la
composition des produits cosmeétiques et de promouvoir la déclaration des effets indésirables aupres des
centres de cosmeétovigilance. lls soulignent également |la nécessité de renforcer la réglementation dans ce
domaine et d’encourager une meilleure collaboration entre fabricants, professionnels de santé et
consommateurs pour réduire les risques associes
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